


Os dias considerados parte da data
sazonal de Natal estao entre 10 de
dezembro e 24 de dezembro.

Fonte: Ebit | Nielsen Webshoppers 43, 2021



A busca no Google pelo termo “Presente de Natal” comeca a ter maior
relevancia préximo de meados de outubro.

Sendo o pico de procura
entre odia 20 e 28 de dezembro

Fonte: Google Trends



O Natal € uma data que surge na cabeca
das pessoas com mais antecedéncia do
que as demais datas comemorativas.

As buscas sobre as demais datas
comemorativas comegam a crescer com
1/1,5 més de antecedéncia, enquanto o
Natal tem buscas crescendo a partir de
meados de outubro. Mais de 2 meses
antes.




Com procuras pelo Natal ocorrendo
desde outubro e novembro, parte do
momento de compra coincide com uma
outra data especial para o varejo,

a Black Friday



O consumidor esta se preparando para o
Natal com mais antecedéncia nao
apenas por ser uma das datas mais
importantes do ano, mas também por ter
a possibilidade de aproveitar e encontrar
bons descontos para seus presentes de
Natal durante a Black Friday.




Alguns termos relacionados a busca por
"presentes de Natal" surgem com mais
frequéncia:

« Amigo secreto (incluindo termos como
"unissex, para homens, amigo da onga,
para marido e para namorado")

- Canetas

Caneca

Perfume

Brinquedos

Panettone

Arvore de Natal

« Chocolates

« Cesta de Natal

Fonte: Google Trends




Categorias de destaque para o Fim de Ano

Cervejas 119
Panettone
Carnes Natalinas
Refrigerantes
Industrializados de carne
Cortes bovino
Oleo comestivel
Televisor
Frutas

Arroz

Cortes de frango

Whisky

Fonte: NielsenIQ Total Store 2021 - dados 2020



A estimativa é de que o Natal movimente

RS 68,4 bilhdes

Espera-se patamares pré-pandémicos,
com 77% dos consumidores, cerca de
123 milhoes de pessoas, indo as
compras no Natal de 2021.

Fonte: CNDL (Confederagao Nacional de Dirigentes Lojistas) e SPC
Brasil (Servico de Protecao ao Crédito)



Em 2020, segundo a Nielsen, a fatia da
movimentacao no Natal referente ao e-
commerce foi de RS 3,7 bilhdes entre 10 e 24
de dezembro.

Buscas online relacionadas ao varejo
aumentaram até 3 vezes entre outubro e
dezembro de 2020 em relagcao ao mesmo
periodo de 2019,

O consumo online tem crescido, e mesmo as
compras presenciais tém combinado o uso da
experiéncia de compra online. Isso reforca a
importancia do lojista ter uma presenca
digital.

! Fonte: Google Guia do Varejo, 2021



Lojistas com presenca online e entrega propria cresceram
2 vezes mais rapido durante as vendas de 2020 2.

E super importante conhecermos nosso publico-alvo para
podermos conversar com ele e entregar os produtos desejados,
seja online, seja presencialmente. E saber qual a extensao da
sua area de entrega para que ela seja otimizada, reduzindo custo
e entregando o produto com qualidade também.

*Fonte: Google Guia do Varejo, 2021



As pessoas buscam
conveniéncia na hora de
comprar no ambiente fisico
tambeém.

Um mix de produtos bem definido
com base no perfil de clientes pode
potencializar suas vendas neste
Natal. E a proximidade da lojacom o
consumidor também. Dias corridos,
principalmente em compras de fim
de ano, pedem agilidade para chegar
até a loja e facilidade de encontrar o
que deseja.

100%

0}

100% de crescimento das buscas por
produto ou servico "disponivel perto de

mim" em 2020 *.

*Fonte: Google Guia do Varejo, 2021



Dicas rapidas para o Natal

Destacamos a importancia do preparo dos lojistas para
as compras de fim de ano com bastante antecedéncia.

Tenha uma presenca digital. Planeje campanhas
omnichannel, buscando conhecer bem as caracteristicas
de seu publico consumidor, concorrentes e tendéncias
de mercado.

Grandes lojistas tém utilizado Data Science para
entender suas vendas e assim ter os produtos com mais
saida e com os precos corretos.

Location Intelligence também tem ajudado muitos
lojistas a estabeleceram suas areas de entrega, a
definirem melhores estratégias de comunicagao, e a
posicionarem suas lojas para dar mais conveniéncia aos
clientes.
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Vendas no varejo no estado de Sao Paulo
Dez 2019 a Dez 2020
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A série histérica do volume de vendas no varejo é medida pela Pesquisa Mensal do
Comércio (PMC) do IBGE e possui certas caracteristicas. Nota-se que todo més de
dezembro ha um pico de vendas no varejo devido ao periodo de festas de final de ano,
como o natal e ano novo. Como consequéncia desse periodo, os meses de janeiro e
fevereiro apresentam uma queda no volume de vendas no varejo devido ao aumento de

impostos, matriculas escolares e gastos do inicio do ano.

Os anos de 2020 e 2021 foram anos totalmente atipicos por conta da pandemia de
COVID-19, que teve inicio no més de margo de 2020, e resultou em uma grande reducao
no volume de vendas no varejo, principalmente devido as restricoes de funcionamento
do comércio (de Mar¢o a Junho de 2020; e Marco e Abril de 2021) e alto indice de
isolamento social que o momento requeria.

Entretanto, a demanda represada nos periodos de fechamento do comércio fez com que,
apos relaxamento das restricoes e a queda no indice de isolamento social, o volume de
vendas no varejo voltasse a crescer no segundo semestre de 2020 e 2021 acima da
média dos ultimos anos.



Projecao das vendas no varejo no estado de Sdo Paulo
Dez 2019 a Dez 2020

_Dez 2021

m . o~

(@) Proje¢cdo de vendas

ro R N T N | IR
O C
E 0
o > N Dezembro de 2021 tende
A A a ser até 5,1% maior do que
g % vy dezembro de 2020.

Mudanca de curso:
queda com a pandemia

dez 2017 nov 2021

Dados do PMC - IBGE



O método de projecao do volume de vendas do varejo leva em conta toda a sazonalidade
dos dados observados desde 2000 pelo PMC/IBGE. O resultado da projecao pode ser
vista na linha pontilhada.

Similar ao comportamento de 2020, durante periodo de marcgo e abril/2021 houve um
aumento no indice de isolamento social e novas restricoes de funcionamento do
comércio, derrubando o volume de vendas no varejo. Entretanto, com o relaxamento
dessas medidas no més de maio/21, ja conseguimos ver uma recuperacao rapida e
acima da média dos ultimos anos, um comportamento parecido com o que ocorreu no
segundo semestre de 2020.

Levando em consideracao os dados histéricos observados, o método estatistico de
projecao identificou um crescimento do volume de vendas no varejo de até 5,1% em
relacao a dezembro de 2020. Esse crescimento poderia ser ainda maior se nao fosse a
alta da inflagcao que prevalece em todo o segundo semestre de 2021.

Se considerarmos que dezembro de 2020 foi o melhor més de dezembro desde 2015, os
comerciantes tem tudo para estarem otimistas com as vendas de fim de ano.






Com o avanc¢o da vacinacg¢ao contra a COVID-19 no estado de Sao Paulo, que
atingiu a marca de 74,12% da populacao totalmente vacinada,

a confianca do consumidor se mantera alta para
o Natal.

As vendas do varejo nos meses de abril e maio surpreenderam o mercado
positivamente, mesmo em um periodo de restricao economica. Isso
também reflete no saldo positivo da geracao de emprego e na leve queda
no isolamento social da populagao que mostraremos a seguir.



O comportamento das vendas no
varejo em 2020 e 2021 mostram que,
apos a abertura econdmica posterior
a um periodo de restricao economica,

as vendas no varejo se recuperam

acima da média devido ao Aumento de
represamento da demanda. Deste
modo, a projecdo da série temporal 5,1%
evidencia que a tendéncia de alta
observada apds abril de 2021 deve nas ven d as

se manter até final do ano. Somando
esses fatores, as vendas do Natal de
2021 devem ser de até 5,1% maior
que o Natal do ano passado.

Fonte: Noonly
Dados do PMC - IBGE



Isolamento social na cidade de Jundiai

Novembro tem queda de 2,0% no isolamento
em compara¢cdo com o Dia das Criancas

de 2021
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Empregos gerados em Jundiai, SP - 2020/2021
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Os dados do CAGED (Cadastro Geral de Empregados e Desempregados) para o
municipio de Jundiai mostram que o saldo entre admissdes e demissodes foi negativo na
maior parte do primeiro semestre de 2020, recuperando no segundo semestre devido ao

relaxamento das medidas restritivas. Nos primeiros meses de 2021, a geracao de
emprego mostrou um saldo positivo, mesmo no pior momento da pandemia. Em abril,
quando ha um periodo de restricado maior, ha uma queda na geragcao de empregos na
cidade. O ritmo de criagao de empregos vem se recuperando desde maio com a abertura
gradual da economia. Apesar da alta dos precos da gasolina, energia elétrica e cesta
basica que gera uma alta da inflagao, a geragao de empregos continua positiva no
municipio de Jundiai para os meses de agosto e setembro. Essa geracao tende a crescer
no final do ano devido aos empregos temporarios causados pelo aquecimento da
economia do Natal.
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Vendas do varejo no estado de Sao Paulo para os meses de dezembro

O Natal de 2021 terd 5,1% de
crescimento em relacdo ao mesmo
periodo do ano passado.
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Fonte: Noonly
Dados do PMC - IBGE



As vendas do varejo continuam a se recuperar das fases mais restritivas da pandemia
ocorridas em abril/21 quando houve grandes perdas. A geracao de emprego, juntamente
com as parcelas do auxilio emergencial e o menor isolamento social sao fatores que
sugerem um cenario de melhor vendas do varejo. Em comparacao com o Natal do ano
passado, poderiamos ter um cendrio muito mais positivo se nao fosse a volta de uma
inflacao alta. Mesmo assim, teremos um cenario um pouco melhor, devido a recuperagao
da abertura do comércio também ocorrida no ano passado, e a maior taxa de vacinagao
no Brasil e principalmente no estado de Sao Paulo. A projecao é de que as vendas
possam ser em torno de 5,1% maior que agosto de 2021.



Participacdo das vendas

2018

Projecdo da participacdo do e-commerce no comércio varejista
no estado de Sdo Paulo
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Nos ultimos 2 anos, o comportamento da participagao do e-commerce foi fortemente
impactado pelos periodos de fechamento do comércio em abril-junho de 2020 e abril de
2021, aumentando sua participa¢ao nas vendas totais do varejo. Mesmo
desconsiderando esses picos, existe uma tendéncia de crescimento em sua média.

Utilizando dados do estado de Sao Paulo estimamos uma participagao do e-commerce
de 11,7% (com variacao de 8,5% a 16,5%) para o més de dezembro e um pico de 17,8%
(com variacao de 15,3% a 20,4%) em novembro devido as vendas da Black Friday.
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A pesquisa escutou 728 pessoas nas principais vias do Centro, e nos bairros Vila
Hortolandia, Vila Arens, Ponte Sao Joao, Maxi Shopping e Jundiai Shopping. Dessas
pessoas, a maior parte delas eram da cidade de Jundiai, com algum destaque para

Varzea Paulista, Itupeva e Campo Limpo.



Perfil dos entrevistados
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Faixa etaria
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Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE
Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



Cidade de origem dos entrevistados

Jundiai

Varzea Paulista

Campo Limpo

Francisco Morato —0,69%

Jarinu |—0,41%

ltupeva |—0,41%

ltupeva |—0,41%

Cabreuva |—0,28%

Cabreuva |—0,28%

Loveira |—0,28%

0% 10% 20% 30% 40%

A movimentacgao do centro
comercial de Jundiai também
atrai populacao de municipios

proximos, principalmente de
Varzea Paulista, Campo Limpo,
Francisco Morato entre outros.

50% 60% 70% 80%

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE
Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



Situacao empregaticia atual

@ Empregado

@ Desempregado
Aposentado/Pensionista
Empresario

A maioria das pessoas
escutadas declararam estar
empregadas (67,4%). O
nimero de pessoas que
declararam estar
desempregadas caiu em
relagao a pesquisa anterior
(de 23% para 15,7%), o que
pode representar um sinal
de recuperacao econémica
e/ou aumento das
contratagcoes temporarias
desta época do ano.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE

Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



Renda Familiar

80%

60%

40%

20%

0%

Até 1 mil reais

3519%

0, ‘|3%

Desconsiderando as
pessoas que nao quiseram
declarar a suarenda
familiar, a maioria das
pessoas escutadas sao
pertencentes as classes
D/E (até 1.000,00 reais), C2
e C1(De 1.000,00 a
3.000,00 reais).

O,‘I|8°/o 0,118%

De 1 mil a 3 mil reais

De 3 mil a 5 mil reais

Renda Aproximada

Acima de 10 mil reais
De 5 a 10 mil reais

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE
Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



Compras na Black Friday

A cada ano que passa, a
Black Friday vem se
tornando uma data
importante para o
. comeércio. 34,7% das
® Nao pessoas entrevistadas
@® sim declararam ter feito
compras nesta data.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE
Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



Pretende fazer compras no Natal?

Sim (ainda vou comprar o presente)

O natal é considerado a
melhor data comemorativa
para o comércio. A
porcentagem de pessoas
que declaram que vao
presentear alguém é a
maior de todas as datas
comemorativas do ano
(60,39%). Nem a
proximidade com a Black
Friday afeta a intencao de
compras.

Sim (Ja comprei presente na Black Friday)

Sim (ja comprei presente, sem ser na Black Friday)

0% 5% 10% 15%  20% 25% 30% 35% 40% 45%  50% 55% 60% 65%

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE
Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



Motivo por ndo comprar

A situacao econémica
aparece como o principal
motivo para nao comprar

no natal.

@ N3o quero/ndo posso gastar
@ Naio tenho quem presentear

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE
Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



Quem pretende presentear?

Filhos(a), Conjugue

Filhos(a), Netos(a)

Filhos(a)

Filhos(a), Netos(a),
Conjugue

Filhos(a), Pais

Pais

Irmé&o(a), Pais

Netos(a)

Filhos(a), Irmao(@),
Conjugue

Irmao(a), Pais, Conjugue

0% 5% 10% 15%

20%

33,33%

A pesquisa mostrou que as
pessoas tendem a
presentear os familiares
mais préximos, como filhos,
conjuges, pais e netos.

25% 30% 35%

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE
Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



Quantos presentes pretende comprar?

Além de ser a data
comemorativa com maior
intengao de compras, o
natal também é a data
comemorativa onde as

@3 pessoas compram maior

@2 quantidade de presentes.
4 52,6% dos entrevistados
1 pretendem dar 3 presentes

e 17,1% pretendem dar 4
presentes ou mais.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE
Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



O que leva em consideragao ao escolher a loja?

Promogao (Bons descontos), Facilidade no pagamento

Promogao (Bons descontos)

Promocgéo (Bons descontos), Qualidade dos produtos,
Facilidade no pagamento

Promogéo (Bons descontos), Qualidade dos produtos

Promocao (Bons descontos), Bom atendimento, Facilidade

7,46%
no pagamento

Promogao (Bons descontos), Qualidade dos produtos, Bom
atendimento

Promogéo (Bons descontos), Bom atendimento

Facilidade no pagamento

Promogéo (Bons descontos), Qualidade dos produtos, Bom
atendimento, Facilidade no pagamento

Qualidade dos produtos

() 2% 4% 6% 8%

10%

VA

14%

A pesquisa também checou
quais os principais motivos
que atrai o consumidor na
hora da compra. 23,2% dos
entrevistados disseram que
o principal motivo é o
estabelecimento oferecer
promog¢des com bons
descontos, combinado com
facilidades no pagamento.
Foraisso, o bom
atendimento e a qualidade
dos produtos sao um forte
atrativo, mas sempre
combinados com
promocoes e facilidade no
pagamento.

16% 18% 20% 22%  24%

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE
Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



O que pretende comprar?

Roupas, Calgados
Roupas 8,81%
Roupas, Calgados, Brinquedos

Roupas, Calgados, Beleza e saude

Roupas, Calgados, Eletronicos

Roupas, Calgados, Acessdrios (joias, relégios,
6culos)

Eletrénicos
Roupas, Eletrénicos f—0,88%
Roupas, Brinquedos §—0,88%

Cal¢adosj—0,88%

0% 10% 20% 30%

Dentre aqueles que
declaram que irao consumir
no natal, perguntamos qual
seria o presente escolhido.

Grande parte dos
entrevistados tem a
intencao de consumir
Roupas e/ou Calgados.
Importante que os lojistas,
principalmente nesses
setores se preparem para o
possivel aumento da
demanda.
Brinquedos, Eletrénicos e
Acessorios também terao
uma procura maior nessa
data comemorativa.

50% 60% 70%

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE
Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



Onde pretende comprar?

Apos alta procura por e-
commerce na Black Friday
(34% dos entrevistados
admitiram ter comprado na
Black Friday), as vendas de
@ Lojas fisicas em Jundia natal voltam a concentrar
@ Site/ecommerce vendas presenciais no
centro de Jundiai (95% dos
entrevistados dizem
preferir comprar em lojas
fisicas no natal).

Lojas fisicas em outra cidade

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE
Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



Quanto pretendem gastar?

De RS 100,00 a R$ 200,00
Até RS 100,00

De R$ 200,00 a RS 300,00 8,13%

Apesar das pessoas
declararem a intencao de
comprar mais presentes, o

ticket médio ainda se
concentra entre 100 e 200

reais.

De R$ 300,00 a R$ 400,00

De RS 400,00 a R$ 500,00

De R$ 700,00 a RS 800,00
Acima de R$ 2.000 §—0,44%

DeR$ 1.000,00 a R$ 2.000,00 |—0,22%

Qual valor pretende gastar com presentes?

De R$ 500,00 a R$ 600,00 [—0,22%

De R$ 900,00 a R$ 1.000,00 [—0,22%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE
Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



Qual a forma de pagamento?

pix e crediario 0,2%

Diferente de outras datas
comemorativas nas quais o
dinheiro era a forma de
pagamento preferida, a
maior parte dos
entrevistados declararam
preferir pagar com cartao
de débito (65,7%). Os
lojistas devem estar
PIX atentos a essa demanda e
Camé ou crediario estudar as melhores taxas

de maquinas de cartao.

@ Cartdo de débito
@ Emdinheiro
Cartdo de crédito

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE
Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



Pretende parcelar a compra em quantas vezes?
25%

20%

16,67% 16,67% 16,67%

15%

10%

5%

417% 4,17% 417%

0%

1 2 3 4 5 () 8 10

Pretende parcelar, em quantas vezes?

Outra caracteristica do
natal é que as pessoas que
declararam que irao
parcelar as compras farao
isso em mais vezes do que
em outras datas
comemorativas. 37,51%
declararam parcelar em
mais de 5 vezes no cartao.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE

Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



Como pretende comemorar?

Como pretende comemorar o Natal?

Jantar/Almogo (fazer comida)
Viajar

A tradicional ceia com
familiares é a forma de
comemoracao da maioria
dos entrevistados (76,26%).
Portanto, na semana do
natal, espera-se uma
movimentagao grande nos
principais supermercados
daregiaoeem
estabelecimentos que

oferecem comidas prontas
Jantar/Almogo (fazer comida), Viajar f—0,88% para ceia.

Jantar/Almogo (comida por aplicativo, telefone etc.) BESEEA

N&o pretende comemorar

Sair para jantar

Sair para passear (shoppings, parques e etc.)

Viajar, Sair para jantar|—0,44%

Jantar/Almogo (comida por aplicativo, telefone etc.),

O
—| %
Jantar/Almogo (fazer comida) 0,44%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE
Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



Qual a sua percepg¢ao em relagao a economia para os

proximos meses?

23,7%

61,1%

Apesar da melhora no
indice de desemprego
encontrado entre os
entrevistados, percebemos
que a maioria ainda se
mantém receoso com

@ A economia vai se manter INSTAVEL reEa({ao io e d
. aq nomi r n
@ Expectativa de um cenario MELHOR L .CO_ L:jtu ?’ e
e . ue a maioria arou crer
O cendrio econdmico pode PIORAR b g gc <

que o cenario econdémico
deve continuar instavel nos
préximos meses.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados ACE
Jundiai - 01 a 04 de Dezembro/ 2021 | 728 entrevistados



em Jundia




Para estimar a quantidade de populacao que ira trafegar nas principais vias do Centro
de Jundiai na semana do Natal, a Noonly aplicou uma metodologia pioneira de
contagem por amostragem.

Através desta metodologia, estimamos que 42 mil pessoas passarao diariamente a
pé pela rua Barao de Jundiai e proximidades na semana anterior ao Natal,
totalizando 210 mil pessoas nos 5 dias que antecedem a data, o que significa
aproximadamente 50% da populacao total da cidade.

Fonte: Pesquisa de Fluxo Noonly
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Potencial de consumo de brinquedos e jogos

Refere-se aos gastos com brinquedos e
jogos.

Nos mapas de potencial de consumo de

brinquedos e jogos a seguir, a logica de
interpretacao é: as regidoes onde ha cores
mais escuras possuem maior concentragao
do atributo avaliado. Ja as regides mais
claras, possuem menor concentracao.
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Potencial de consumo de vestuario

Refere-se aos gastos com roupas
confeccionadas para homens, mulheres e
criangas, como calgas, agasalhos, saias,
ternos, lingeries, shorts, camisas, camisetas,
blusas, meias, pijamas, vestidos, roupas de
banho.

Nos mapas de potencial de consumo de
vestuario a seguir, a logica de interpretacao
é: as regidoes onde ha cores mais escuras
possuem maior concentragcao do atributo
avaliado. Ja as regidoes mais claras,
possuem menor concentragao.
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Potencial de consumo de cal¢cados

Refere-se aos gastos com sapatos,
sandalias, ténis, sapatilhas, etc.

Nos mapas de potencial de consumo de
calcados a seguir, a légica de interpretacao
é: as regioes onde ha cores mais escuras
possuem maior concentracao do atributo
avaliado. Ja as regidoes mais claras,
possuem menor concentragao.
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Alguns produtos de destaque no Natal

Entre os mais citados na pesquisa de
rua, temos: vestuario; calcados e
brinquedos.

E para o consumo dentro de casa,
temos bebidas, carnes natalinas e
panettone.
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