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Os dias considerados parte da data
sazonal de Natal estao entre 10 de
dezembro e 24 de dezembro.

Fonte: Ebit | Nielsen Webshoppers 43, 2021



Observando o volume de buscas no Google, o Natal é de longe o mais
relevante dentre as principais datas comemorativas. A busca comeca
com bastante antecedéncia. Ja em meados de outubro e novembro
observa-se um inicio de crescimento.

Natal
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Fonte: Google Trends - dados referentes ao ano de 2021



Outras datas importantes para compararmos com o Natal sao Black Friday e Copa do Mundo. Como a
Black Friday acontece préoximo do Natal e a busca pelo tema Natal comeca ja em outubro/novembro,
muitas compras de Natal sao feitas ja na Black Friday. E este ano, pela primeira vez, temos a Copa do
Mundo de futebol acontecendo em novembro e dezembro, mesclando com a época de compra da Black
Friday e Natal. A seguir, vemos o volume de buscas no Google, ndao sendo necessariamente relacionado
com uma intencao de compra.

e == Black Friday
27 de out. de 2022 24 de nov de 2022

Olhando o volume de buscas de forma geral dos trés eventos, temos um animo muito grande pela Copa do Mundo.

Fonte: Google Trends



Ja sefiltrarmos apenas as buscas no Google pertencentes a categoria de Compras, temos o seguinte
cenario.

Black Friday

27 de out de 2022 24 de nov de 2022

Fonte: Google Trends



Como as 3 datas se entrelacam

As vendas online de Black Friday tiveram a primeira queda de um ano para o outro desde
que a data chegou no Brasil. Segundo dados da Ebit/Nielsen, as vendas online na Black
em 2020 foram de RS 3,1bi apenas na sexta-feira. Dados da Clearsale/Neotrust, indicam

que em 2021, as vendas na sexta-feira foram de RS 4,3bi. Este ano, tivemos uma queda de

28%, voltando para o patamar de R$3,1bi.

O fato do ano de 2022 ser o primeiro ano pds-covid sem restricao de circulagao, também
acaba impactando nessa queda das vendas online da Black Friday. Isso tende a gerarum
reflexo positivo para as lojas fisicas, melhorando a circulagcao na area comercial de Jundiai
frente a 2020 e 2021, por exemplo. Bares e restaurantes também devem receber mais
clientes esse ano, circulacao impulsionada nao apenas pela maior liberdade pods-
pandemia, como também pela Copa do Mundo.



Ja a Copa do Mundo acaba dividindo a atencao das pessoas. As grandes varejistas
anteciparam que a atencao da Black Friday poderia ser dividida com a Copa, por isso,
muitos acabaram antecipando as promog¢oes desde outubro, o que pode ter contribuido
com a diluicao das vendas online de sexta-feira da Black ao longo dos meses. Outro
ponto interessante é que o fluxo dentro dos sites também caiu durante as partidas do
Brasil, o que impactou nas vendas de quinta-feira.

Para o Natal, alguns consumidores ja anteciparam a compra de alguns presentes durante
a Black Friday, como mostra a pesquisa de campo da ACE/Noonly (12,13% dos
entrevistados). A Copa terad a final dia 18 de dezembro, e se o Brasil estiver presente até |3,
a atencao ainda estara bem dividida com o Natal. Todavia, historicamente, a busca por
presentes de Natal tem seu pico cerca de 1 semana antes do dia 25 de dezembro. Por isso,
a data de fim da Copa e a data de inicio do pico de buscas por presentes se coincidirdo. Os
lojistas podem esperar uma intensificagcao grande de movimento nas lojas fisicas nesses

dias.



2022 é um ano em que a populagao ja vai estar
em clima de comemoracgao e reuniao causado
pela Copa, e isso pode ter um impacto positivo no
Natal.

Fonte: Ebit | Nielsen Webshoppers 43, 2021



Alguns termos relacionados a busca por
"presentes de Natal" surgem com mais
frequéncia:

« Kit churrasco

« Carteira masculina

- Kit presente de Natal
« Produtos de beleza

. Jéias e semi-jdias

« Lego

- Caneca personalizada
« Brinquedos

« Panettone

Fonte: Google Trends




Os consumidores estao bem mais otimistas
este ano comparado a 2021. O embalo das
comemoracoes e reunioes da Copa parao
Natal e o primeiro ano com circulagcao
liberada causam um impacto positivo.

2021 -65,2% dos entrevistados pretendiam
presentear.

2022 - 80,21% pretendem presentear.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Dos entrevistados, 12,13% ja fizeram compras de Natal
durante a Black Friday. Este percentual em 2021 foi de apenas
2,61%.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Dos 19,79% dos entrevistados que
nao pretendem presentear neste
NEYELR

+ 84% nao quer ou nao pode gastar

+ 8,6% naotem quem presentear

« 7,4% disseram que ja gastaram
muito com a Copa do Mundo

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Roupas e Cal¢cados continuam sendo as
categorias de destaque nas intenc¢des de
compra. Logo em seguida, temos Brinquedos.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Filhos, cOnjuges, netos, pais e irmaos estao
entre os mais citados nas intengdoes de
presentear. Tanto em 2021, como em 2022.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



O fim de semana (dia de folga) foi o momento
mais citado pelos entrevistados como ideal
parair comprar os presentes (45,74%), seguido
do periodo noturno (28,19%).

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



62,42% dos entrevistados em 2021
pretendiam gastar entre RS 100,00 e RS
200,00, e 25,71% até RS 100,00.

Jaem 2022, 29,57% dos entrevistados
pretendem gastar entre RS 400,00 e RS
500,00, e 15,05% entre RS 200,00 e RS
300,00. Entre RS 100,00 e RS 200,00,
apenas 10,75% pretendem ficar nesta
faixa este ano.

Acreditamos que esse aumento de ticket
médio se deva a empolgagao da volta dos
encontros presenciais. E o niumero de
pessoas que acreditam que a economia
ird melhorar aumentou também, de 23,7%
em 2021, para 50,9% em 2022.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas






Panorama da economia e vendas do varejo e servi¢os

Como foi pontuado na pesquisa de Dia das Criancas de 2022, a tendéncia era de
que o varejo continuasse nao muito aquecido para os meses que viriam. O
comeércio ficou no campo negativo ou da estabilidade desde maio. Setembro
apresentou a primeira alta em cinco meses. No comparativo de agosto para
setembro, o volume de vendas cresceu 1,1%. Comparando setembro de 2022 com
setembro de 2021, a alta foi de 3,2%. O acumulado no ano (janeiro a setembro) é
de 0,8% no volume de vendas, todavia, uma retragao de 0,7% se olharmos para o
acumulado dos ultimos 12 meses.

Olhando para as vendas de agosto para setembro, 8 atividades se destacaram:
livros, jornais, revistas e papelaria (+2,5%); equipamentos e material para
escritério, informatica e comunicacao (+1,7%); combustiveis e lubrificantes (+1,3%);
hiper, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo (+1,2%); tecidos,
vestuario e calgcados (+0,7%); e artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, e de
perfumaria (+0,6%). A categoria Supermercados que vinha em queda nos ultimos 3
meses, volta a registrar crescimento.

Falando do estado de Sao Paulo, o volume de vendas apresentou certa
estabilidade frente a agosto, um crescimento de 0,1%. O acumulado do ano ainda
fica com retragao de 0,4%.

Olhando para o volume de servicos, tivemos um crescimento de 0,9% frente a
agosto. O setor fechou com crescimento de 8,6% no acumulado do ano. No estado
de Sao Paulo, destaque para as atividades turisticas, restaurantes, bares, hotéis,
servicos de bufé e academias.

Fonte: PMC e PMS IBGE




A prévia da inflagao (IPCA-15) de outubro para novembro foi de 0,16% para 0,53%. Os maiores
responsaveis pelo aumento foram Alimentacao e Bebidas (0,54%), Saude e Cuidados Pessoais
(0,91%) e Transportes (0,49%). O boletim Focus do Banco Central publicado no dia 28 de novembro,
aumentou a estimativa da inflagao de 5,88% para 5,91%. O PIB previsto subiu para 2,81% e a taxa
basica de juros SELIC se mantém em 13,75%.

A alta da inflagao reduz o poder de compra das pessoas, principalmente com a alta de produtos
essenciais, como alimentos e transportes, o que acaba impactando no consumo geral no varejo. O
endividamento ainda esta alto. O Banco Central aponta que a relagao entre o total de divida e arenda
acumulada nos ultimos 12 meses das familias atingiu 49,9%. Portanto, para muitos, parte do 13°
salario deve ser utilizado para pagar dividas.



Entretanto, apesar da macroeconomia ndo estar com étimos indicadores,
temos alguns pontos positivos que podem levar a um aumento das vendas
neste Natal para as lojas fisicas. Como dito anteriormente, 2022 é o primeiro
ano pés-pandemia sem restricao de circulagao, e isso incentiva ndo apenas o
encontro de pessoas, como também aumenta o consumo em lojas fisicas. Ha
uma tendéncia de que parte do consumo online que cresceu bastante durante
a pandemia, retorne para as ruas. As lojas fisicas de Jundiai devem perceber
um aumento de clientes, assim como os bares e restaurantes.

A Copa do Mundo, ainda que ela divida as atengdes com o Natal a um
primeiro momento, acreditamos que ela ajudara a embalar um clima de
comemoragoes e reunides entre amigos e familiares neste final de ano. Até
por isso, segundo pesquisas de campo (ACE/Noonly), tivemos um
crescimento das intengdes de compra de presentes neste Natal em relacao ao
Natal de 2021, de 65,2% em 2021 para 80,21% neste ano.

Outro ponto importante € o crescimento do volume de vendas de agosto para
setembro (PMC/IBGE) de atividades como livros, jornais, revistas e papelaria
(+2,5%) e tecidos, vestuario e cal¢cados (+0,7%), categorias bastante relevantes
para o Natal. Hiper, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo
(+1,2%) também registraram aumento no mesmo periodo. E ha uma boa
expectativa para que esses segmentos continuem crescendo nos meses de
novembro e dezembro, ja que sdo bastante procurados no Natal para
presentear entes queridos e para realizar as comemoracgdes natalinas e de
Ano Novo. Outros produtos, como brinquedos, panettone/chocottone e
produtos de beleza, também devem registrar aumento nas vendas durante o
periodo de compras do Natal.







Volume de vendas
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Fonte: Noonly
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A série histoérica do volume de vendas no varejo é medida pela Pesquisa Mensal do Comércio (PMC)
do IBGE e possui certas caracteristicas. Nota-se que todo més de dezembro ha um pico de vendas no
varejo devido ao periodo de festas de final de ano, como o natal e ano novo, e percebemos que nesse

ano a data comemorativa mais importante para o comércio nao sera diferente. Como consequéncia
desse periodo, os meses de janeiro e fevereiro apresentam uma queda no volume de vendas no varejo

devido a cobrancga de impostos, matriculas escolares e outros gastos de inicio de ano.

Como ja foi ressaltado em outras pesquisas, o ano de 2022 é o primeiro ano de estabilidade do
comeércio quanto a pandemia apods fechamentos de 2020 e 2021 causados pela COVID-19. No grafico
seguinte, podemos ver que em Dezembro de 2022 deveremos ter um volume de vendas bem
semelhante ao que foi em Dezembro de 2021, o que ainda representa um aumento de cerca de 20%
no volume de vendas no comparativo de Novembro de 2022 (que ja tem um impulsionamento por
conta da Black Friday).

Essa estabilidade demonstra que o Natal mantém a sua relevancia mesmo em um periodo em que o
cenario macroecondmico nao se encontra muito favoravel.



Projecao das vendas no varejo no estado de Sao Paulo

dez/2020 dez/2021
Estabilidade no volume de vendas

em relagao a dezembro de 2021
: dez. 2022

Projecéo das
vendas

Volume de vendas

Fonte: Noonly
Dados: MCC - ENET; IBGE



O método de projecao do volume de vendas do varejo leva em conta toda sazonalidade dos dados observados
desde 2000 pelo PMC/IBGE. O resultado da projecao pode ser vista na linha do grafico anterior.

As projec¢des no varejo como um todo apontam para uma estabilidade
no volume de vendas em relagao ao Natal do ano passado.

Porém, com relagao ao més de Novembro (més que ja é impulsionado pela Black Friday) projetamos um
crescimento de 20% no volume de vendas.



Além disso, a queda no e-commerce devido ao fim das restricdes de funcionamento no comércio fisico e os
encontros causados pela Copa, que devem embalar até o Natal, fazem com que parte do publico volte a
consumir mais nas lojas fisicas. Por conta disso,

projetamos um crescimento de 4,3% no volume de vendas em lojas
fisicas no comparativo do Natal desse ano com o Natal do ano
passado.
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Os dados do CAGED (Cadastro Geral de Empregados e Desempregados) para o municipio de Jundiai
mostram que o saldo entre admissdes e demissoes, apesar de uma redug¢ao no ritmo das
contratagoes, vem sendo positivo durante todo o ano de 2022 até o més de outubro. Também vemos
que em todos os meses de 2021, com excecao de dezembro, a cidade de Jundiai teve saldo positivo na
geracao de empregos.

Portanto, apesar do cenario politico e econdmico desfavoravel como um todo, que pode sero
principal motivo para essa redugao no ritmo de contratagoes, a cidade de Jundiai vem demonstrando
uma boa recuperagao nos indices de empregabilidade.



Vendas

140

120

100

80

(510)

Vendas no varejo para os meses de dezembro no estado de SP

Estabilidade em
relagao a dezembro de 2021

dez. 2020

dez.2021 4., 2022

2000 2005 2010 2015 2020

Fonte: Noonly
Dados do PMC - IBGE



O resultado da projecao pode ser vista na linha azul. Levando em consideracao os dados histéricos
observados, o método estatistico de projecao identificou que o volume de vendas em Dezembro de
2022 devem se manter semelhantes ao volume de vendas de 2021.






A pesquisa escutou 467 pessoas nas principais vias do Centro, ruas Barao de Jundiai, Rangel Pestana
e do Rosario. Dessas pessoas, a maior parte delas eram da cidade de Jundiai, com algum destaque
para Varzea Paulista, Campo Limpo e Itupeva.



Perfil dos entrevistados

Sexo Faixa etaria

30%

27.87%

25%

20%

@ Feminino 15%

@ Masculino

10%

5%

0%
26a35 36a50 19a25 51a65 16a18 66 a 80 +80

Faixa Etaria



Varzea Paulista

Campo Limpo
Paulista

Cidade de origem dos entrevistados

AV 4 89%

Louveira

ltupeva

Vinhedo

Louveira

0,64%

—0,64%

—0,43%

60,21%

A movimentacao do centro
comercial de Jundiai também atrai
populagao de municipios proximos,

principalmente Varzea Paulista,
Campo Limpo e Itupeva.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Situacao empregaticia atual

A maioria das pessoas escutadas
declararam estar empregadas
(73,6%), porcentagem maior do que
na pesquisa de Natal de 2021

12,3% @ Empregado (67,4%). O nUmero de pessoas que
@ Desempregado declararam estar desempregadas
@ Aposentado/Pensionista caiu em relacao a pesquisa de Natal
SIEpE=ao de 2021 (de 15,7% para 12,3%), 0

que é um bom sinal.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Renda Familiar

80%

Desconsiderando as pessoas que
nao quiseram declarar a sua renda
familiar, a maioria das pessoas
escutadas sao pertencentes as
classes C2 e C1 (de R$ 1.000,00 a
RS 3.000,00) e B2 (de RS 3.000,00 a
RS 5.000,00).

De 1 mil a 3 mil reais De 3 mil a 5 mil reais Até 1 mil reais De 5 a 10 mil reais

Qual a renda aproximada total de sua familia?

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Fez compras na Black Friday?

A cada ano que passa, a Black Friday
vem se tornando cada vez mais
importante no calendario do comércio,
porém, este ano, apenas 29,57% dos
entrevistados declararam que fizeram
compras nessa data, porcentagem
menor do que no ano passado (34,7%).
Essa reducao pode ter como
responsavel a queda nas vendas no e-
commerce que aconteceu
principalmente por conta do fim das
restricoes de funcionamento do
comeércio devido a pandemia, uma vez
que a Black Friday é fortemente voltada
para vendas no online.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Transporte para o centro

6. 0utro 7 \oto
Caminhada (0,9%) )
(1.7%) : :

@® Onibus
® Carro
@ Transporte por aplicativo (Uber, Cabify, 99 e etc.)
) N&o quis responder
() Caminhada
(_ Outro
Moto

N o absh WON =

38,9%

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Pretende Fazer compras para o Natal?

Sim (ainda vou comprar o presente)

Sim (J& comprei presente na Black Friday)

Sim (J& comprei presente)

Sim (Ja comprei presente e ainda vou comprar mais presentes)

O Natal é considerado a melhor
data comemorativa para o
comeércio. A porcentagem de
pessoas que declaram que ja
compraram ou ainda vao comprar
presentes para alguém é a maior de
todas as datas comemorativas do
ano (80,21%), ou seja, 8 em cada 10
pessoas. E essa porcentagem &
ainda maior do que no Natal
anterior, onde 65,2% declararam
intencao de presentear alguém.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Motivo para HET) comprar
Esse ano a situacao

econdmica apareceu
novamente como o
principal fator para
nao comprar
presentes de Natal,
porém, esse ano
também temos o

@ Nio quero/ndo posso gastar
@ N3o tenho quem presentear fato r CO pa d (o)
@ J4 tive/Vou ter muitos gastos coma
Copa do Mundo Mundo, que de certa

forma divide um
pouco atengdées com
o Natal.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



O que pretende comprar?

Roupas, Cal¢ados

calsades Novamente tivemos maior
destaque para Roupas e Cal¢ados,
porém, nesse ano também temos
um bom destaque para brinquedos.
Eletronicos, Chocolates, Doces e
Acessorios também terao uma
procura maior nessa data
comemorativa.

Roupas

Roupas, Calgados, Brinquedos

Né&o sabe

Calgados, Brinquedos

Roupas, Brinquedos

Roupas, Calgados, Brinquedos, Chocolate e Doces no geral

Roupas, Eletrénicos

Acessdrios (joias, bijuterias, relégios, 6culos e etc.)

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Quem pretende presentear?

Filho(a), Conjugue
Conjugue

Filho(a), Neto(a)

Nesse Natal também temos um maior
destaque para parentes mais préximos
entre os escolhidos para serem
presenteados, principalmente filhos,
conjuges, netos e também com algum
destaque para os pais.

Pais

Irmé&o(a), Pais

Filho(a)

Pais, Avés 4,66%

Pais, Conjugue

Filho(a), Pais

Primos, Pais

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Em que momento comprou ou pretende comprar o

presente de Natal?

Fim de semana (dia de folga)

A noite (depois de ter retornado para casa)

Quando estiver voltando do trabalho/escola/faculdade

Quando estiver indo para o trabalho/escola/faculdade

Outros

Em termos de “momento de
compra”, a maioria dos
entrevistados declararam que
realizaram ou pretendem realizar
as suas compras de Natal nos fins
de semana/dia de folga. Logo
atras temos os que declararam
que irao comprar depois de terem
retornado para suas casas e
quando estiverem saindo do
trabalho/faculdade. Portanto, é
importante para o comerciante
que ele se prepare para aumento
de movimento nos fins de semana
e nos horarios pés saida de
trabalho, apds as 16h.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Quantos presentes pretende comprar?

Além de ser a data comemorativa
com maior intengcao de compras, o
Natal também é a data
comemorativa onde as pessoas
compram maior quantidade de
presentes. 38,5% declararam que
irao comprar 3 presentes, e outros
®:s 34,4% vao comprar 4 presentes ou
® 4 oumais mais. No Natal passado 52,6%
? pretendiam comprar 3 presentes e
' 17,1% pretendiam comprar 4 ou
mais.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



O que leva em consideragao ao escolher a loja?

Promocéo (Bons descontos)

Promogéo (Bons descontos), Bom atendimento

Promogao (Bons descontos), Facilidade no pagamento

Promog&o (Bons descontos), Qualidade dos produtos

Promogéo (Bons descontos), Qualidade dos produtos, Bom
atendimento

Qualidade dos produtos 2,56%

Promogéo (Bons descontos), Bom atendimento, Vitrine e
decoragdo bem feita

Bom atendimento

Promogéo (Bons descontos), Vitrine e decoragdo bem feita

Promogéo (Bons descontos), Qualidade dos produtos, Bom
atendimento, Vitrine e decoracdo bem feita, Facilidade no
pagamento

Assim como no ano passado os
motivos que atraem mais o consumidor
na hora da compra é o estabelecimento
oferecer promoc¢des e bons descontos,

combinado com facilidades no

pagamento. Fora isso, 0 bom
atendimento e a qualidade dos
produtos sao um forte atrativo.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Onde pretende comprar?

1 @ Lojas fisicas em Jundial

2 @ Lojas fisicas em Jundial, Site/
ecommerce

3 @ Lojas fisicas em Jundiai, Lojas
fisicas em outra cidade

4 @ Site/fecommerce Ha uma tendéncia de que tenhamos um

5 (U Lojas fisicas em outra cidade crescimento nas vendas das lojas

6 () Lojas fisicas em Jundiai, Whatsapp fisicas

7 O Lojas fisicas em Jundial, Lojas
fisicas em outra cidade, Site/
ecommerce

8 () Outro

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Quanto pretende gastar?

Qual valor pretende gastar com presentes?

De R$ 400,00 a R$ 500,00

De R$ 200,00 a R$ 300,00

De R$ 500,00 a R$ 600,00

De R$ 100,00 a R$ 200,00

De R$ 900,00 a R$ 1.000,00

De R$ 600,00 a R$ 700,00

De R$ 700,00 a R$ 800,00

De R$ 300,00 a R$ 400,00

De R$ 1.000,00 a R$ 2.000,00

Acima de R$ 2.000

Para esse Natal podemos
esperar um aumento do
ticket médio, uma vez que
29,57% dos entrevistados
declararam que pretendem
gastar entre R$ 400,00 e RS
500,00. No Natal do ano
passado apenas 0,66% dos
entrevistados haviam
declarado que iriam gastar
esse valor, além disso, em
2021,62,42% dos
entrevistados declararam
que pretendiam gastar entre
R$ 100,00 e RS 200,00
apenas. Este ano, apenas
10,75% declararam que iriam
ter gastos nesses valores.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Qual a forma de pagamento?

Para essa data comemorativa, cartao
de crédito e dinheiro sdo as formas de
pagamento preferidas com 33,7% cada,
seguido de cartao de débito com 28,9%.

@ Cartdo de crédito 3
Os lojistas devem estar atentos a essa

@ Emdinheiro
@ Cartzo de débito demanda e estudar as melhores taxas
() Camé ou crediario de maquinas de cartao.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Pretende parcelar a compra em quantas vezes?

Outra caracteristica do Natal é que as
pessoas que declararam que irao
parcelar as compras farao isso em mais
vezes do que em outras datas
comemorativas. 43,59% declararam
que pretendem parcelar em 5 vezes no

3 20,51% cartao.

4 2,56%

Pretende parcelar, em quantas vezes?

10 2,56%

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Como pretende comemorar? i clacom
familiares ainda é a forma de
comemoracao favorita da
maioria dos entrevistados
(37,93%), porém, com o fim das
medidas de isolamento da
pandemia, ela perdeu espago
Viajar para opcoes “fora de casa”
como viagens (de 7,47% em
2021 para 17,24% em 2022) e
sair para jantar (1,1% em 2021
para 17,24% em 2022).
Portanto, na semana do Natal,
espera-se uma movimentagao
grande nos principais
supermercados daregiao e
estabelecimentos como buffets
e rotisseries que oferecam
comidas prontas para ceia.
172% Além disso também podemos
esperar um aumento de
demanda por viagens e bares e
restaurantes locais.

37,93%

Almogo/Janta (fazer comida)

Sair para almogar/jantar

Almogo/Janta (comida por aplicativo, telefone etc.) |

Almogo/Janta (fazer comida), Sair para passear (Cinema,
shoppings, parques e etc.) |

Sair para passear (Cinema, shoppings, parques e etc.)

Almogo/Janta (comida por aplicativo, telefone etc.), Sair para }
almogar/jantar |

Almogo/Janta (fazer comida), Sair para almogar/jantar|
Viajar, Sair para passear (Cinema, shoppings, parques e etc.)

Né&o pretende comemorar
Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai

- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas



Qual a sua percepg¢ao em relagao a economia para os
préximos meses?

P Diferentemente do Natal do ano
12,3%

passado, onde 61,1% dos entrevistados
acreditavam que o cenario econémico
permaneceria instavel, 15,3%
acreditavam que pioraria e apenas
23,7% declararam que melhoraria,
percebemos que esse ano as pessoas
@ Expectativa de um cenario MELHOR = : S o
509% @ Aeconomia vai se manter INSTAVEL est.ao paats OtImIStas,’ Fom 50’,\9/0.
' @ 0 cendrio econémico pode PIORAR acreditando que o cenario econémico
deve melhorar nos préoximos meses e
apenas 12,2% acreditando que deve
piorar.

Fonte: Pesquisa de Natal em Jundiai - Noonly e Instituto de Dados Ace Jundiai
- 30 de novembro a 3 de dezembro de 2022 | 467 entrevistas
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Para estimar a quantidade de populacao que ira trafegar nas principais vias do Centro
de Jundiai na semana do Natal, a Noonly aplicou uma metodologia pioneira de
contagem por amostragem.

Através desta metodologia, estimamos que 29.500 pessoas passarao diariamente a
pé pela rua Barao de Jundiai e proximidades na semana anterior ao Natal,
totalizando 147.500 pessoas nos 5 dias que antecedem a data comemorativa, cerca
de 35% da populagao total da cidade.

Fonte: Pesquisa de Fluxo Noonly



Fluxo de pessoas no centro de Jundiai - Natal
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Potencial de consumo de vestuario

Refere-se aos gastos com roupas
confeccionadas para homens, mulheres e
criangcas, como calgas, agasalhos, saias,
ternos, lingeries, shorts, camisas, camisetas,
blusas, meias, pijamas, vestidos, roupas de
banho.

MR TN L T/ ;
- \\ X T 2 Nos mapas de potencial de consumo de
£ 18 : vestuario a seguir, a légica de interpretacao
"\ \‘ ¥ o é:asregides onde ha cores mais escuras

possuem maior concentracao do atributo
avaliado. Ja as regides mais claras,
possuem menor concentragao.

.
ﬁ"; v
”0 ‘

1 A& ’

J
’



AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
VESTUARIO DA CLASSE A

© OpenStreetMap (and) co tributor€ CC-BY)SA




AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
VESTUARIO DA CLASSE B1

© OpenStreetMap (and) co! tributor€ CC-BY2SA




AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
VESTUARIO DA CLASSE B2

© OpenStreetMap (and) coftributor€ CC-BYISA




AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
VESTUARIO DA CLASSE C1

© OpenStreetMap (and) coltributo) f CC-BY}SA




AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
VESTUARIO DA CLASSE C2

© OpenStreetMap (and) coltributo) f CC-BY}SA




AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
VESTUARIO DA CLASSE D/E

© OpenStreetMap (and) co! tributor€ CC-BY}SA




Potencial de consumo de cal¢cados

Refere-se aos gastos com sapatos,
sandalias, ténis, sapatilhas, etc.

Nos mapas de potencial de consumo de
calcados a seguir, a légica de interpretacao
é: as regioes onde ha cores mais escuras
possuem maior concentracao do atributo
avaliado. Ja as regidoes mais claras,
possuem menor concentragao.



AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
CALCADOS DA CLASSE A

© OpenStreetMap (and) coytributorS, CC-




AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
CALCADOS DA CLASSE B1

© OpenStreetMap (and) coRtributor€ CC-BVISA




AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
CALCADOS DA CLASSE B2

© OpenStreetMap (and) co' ributor€, CC-B VisA




AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
CALCADOS DA CLASSE C1

© OpenStreetMap (and) co' ributor€ CC-BYISA




AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
CALCADOS DA CLASSE C2

© OpensStreetMap (and) co ributor CC-BY?SA




AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
CALCADOS DA CLASSE D/E

© OpenStreetMap (and) coqtributo £ CC-BMISA




Potencial de consumo de brinquedos e jogos

Refere-se aos gastos com brinquedos e
jogos.

Nos mapas de potencial de consumo de
brinquedos e jogos a seguir, a légica de
interpretacao é: as regioes onde ha cores
mais escuras possuem maior concentracao
do atributo avaliado. Ja as regioes mais
claras, possuem menor concentragao.



AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
BRINQUEDOS DA CLASSE A
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AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
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BRINQUEDOS DA CLASSE B2
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AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
BRINQUEDOS DA CLASSE C1




AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
BRINQUEDOS DA CLASSE C2




AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE

BRINQUEDOS DA CLASSE D/E







Dicas para os lojistas

« Prepare sua equipe para receber bem os clientes
que deixam para comprar os presentes de ultima
hora. O movimento deve se intensificar bastante
apds o dia 18 de dezembro.

» Prepare boas promocoes. O principal motivo por
comprar nas lojas, segundo os entrevistados, € a
busca por bons descontos. Escolha algum
produto chamariz para dar desconto ou escolha
colocar toda a loja com desconto, e anuncie na
vitrine.

INSTITUTO
DE DADOS

acejundia

« Por falar em vitrine, decore-a com um clima
natalino e destaque os produtos mais desejados.
Uma vitrine que se destaca sempre atrai mais
clientes.

« Facilite os meios de pagamento. Tanto oferecer
diferentes formas, como também facilitar o
parcelamento. 69% dos entrevistados
pretendem parcelar em pelo menos 3 vezes.



Dicas para os lojistas

- Crie cestas de presentes. As cestas sao 6timas
aliadas para os indecisos na hora da compra.

« Tenha presenca online. Além de reforgar a
memorabilidade de sua marca, ajuda a reforgar
as vendas. Canais como Facebook, Instagram e
Whatsapp tém se tornado bons aliados.

» Dar brindes pode ser uma boa ideia: cupons de
descontos para a proxima compra ajudam a
fidelizar. E doces e amostras gratis podem
causar uma boa impressao no atendimento.

« A extensao do horario de funcionamento pode
ser necessaria. 28% dos entrevistados
pretendem comprar presentes a noite.
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