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Como podemos nos preparar para o
Dia dos Namorados




Volume de vendas no varejo no estado de Sao Paulo
histérico e pandemia*
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*Esse comportamento segue, salvo algumas particularidades, muito similar na cidade de Jundiai.



Volume de vendas no varejo no estado de S3o Paulo
historico e pandemia*

Picos de dezembro
sdo aumentos fipicos nas vendas decorrentes de festas de fim de ano, como o natal. Podemos
ver em todos os anos, mesmo em 2020.

Quedas de janeiro/fevereiro
Normalmente o mercado dd uma retraida, apds o aumento do consumo no Natal e Ano Novo.
Soma-se ainda impostos, matriculas escolares, etc.

—

Inicio da pandemia
Final de fevereiro e comeco de marco, notamos uma queda abrupta das vendas, pelo inicio do
lockdown e incertezas sobre a situacdo.

—

Dez 2019 a Dez 2020

Mesmo tendo sido afetado, o final do ano de 2020 teve recuperacdo. Apesar de muitos comércios
terem fechado, principalmente durante o lockdown, o volume de vendas do varejo estd
relativamente bem se compararmos com o inicio dos anos 2000/10.




Projecao de vendas no varejo no estado de Sao Paulo
projecao e pandemia

Dez 2019 a Dez 2020
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Projecao de vendas no varejo no estado de Sao Paulo
projecao e pandemia

Projecdo de vendas - linha azul

A projecdo utilizou dados histéricos de venda desde o ano 2000. Podemos vé-la representada pela
linha azul no grdfico.

—

Mudancga de curso: a pandemia

Podemos ver a diferenca entre o volume de vendas real (roxo) e o volume projetado caso ndo
houvesse a pandemia.

o e ———————————

2021

Apesar da queda abrupta em marco de 2020, no final do ano as vendas acompanharam de certa
forma a projecdo que ndo considerou o fator pandemia. Junho de 2021 continua uma leve
refomada de vendas desde abril frente janeiro e fevereiro do mesmo ano, todavia, a projecdo

€ que junho de 2021 possa ser 0,5% menor do que junho de 2020.

—
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Como estad a confianca das pessoas
para junho de 2021?




N . indice de Confianca do Consumidor
A tendéncia é que a confianca do

consumidor em junho de 2021 seja 90
préxima de junho de 2020. Apesar da 88
. 79 80 83 82 82

confianca ter aumentado ao final de
2020, a vinda da segunda onda,
aumento do valor da cesta basica e
do desemprego, a classe de renda
mais baixa deve continuar sofrendo e
o indice de confianca deve continuar
afetado.
............. S
1
Q‘l o Qq’
R <\

S
S PP O 0 0‘1'
U P 'L LR S s

Fonte: NielsenlQ



A confianca do consumidor ainda esta abalada, e a taxa de desemprego vem se recuperando de uma queda em abril/21,
levando a um poder de compra menor em relacdo a marco/21. Soma-se tudo isso o surgimento de uma nova variante da
COVID - 19 que vem fazendo com que o nimero de casos aumente e a tendéncia de queda nas mortes se reduza. Além disso,
grande parte da populacao ja fez compras para o dia das maes no més anterior e agora estdo evitando mais gastos. O
isolamento social em Jundiai entre Abril/21 e Maio/21 teve um pequeno aumento, mas em relacdo ao mesmo més do
ano passado, tivemos uma reduc¢ao no isolamento social em Jundiai devido a um maior conhecimento sobre como nos
prevenir da Covid.

Somando esses fatores e o desenvolvimento do indice de confianca ao longo dos meses, junho de 2021 deve ser um pouco
pior do que foi em junho de 2020 e do que Maio de 2021, porém, ainda sera melhor do que abril de 2021, o que
demonstra uma recuperac¢ao da economia no geral.



Isolamento social na cidade de Jundiai

60%
Aumento de 2,5% no isolamento do Dia
50% das Mdes para o Dia dos Namorados
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Final de maio:
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Empregos gerados em Jundiai, SP - 2020/2021

2229

1707
1527
918 931
741 820
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422
- . .
— ]

jan/2020 fev/2020 mar/2020 abr/2020 mai/2020 jun/2020 jul/2020 ago/2020 set/2020 out/2020 nov/2020 dez/2020 jan/2021 fev/2021 mar/2021 abr/2021

[ L
291 348

- 683

- 1083

- 2079

- 3307
Fonte: Noonly

Dados: CAGED



Os dados do CAGED para o municipio de Jundiai mostram que saldo entre admissoes e demissoes foi negativo
na major parte do primeiro semestre de 2020, recuperando no segundo semestre devido o relaxamento das
medidas restritivas. Nos primeiros meses de 2021, a geracao de emprego mostrou um saldo positivo, mesmo no
pior momento da pandemia. Porém, em abril o ritmode criacao de emE{egos foi menor que nos meses

gntze(gi%res. Espera-se que maio e junho, com a saida das fases mais restritivas, o emprego volte a niveis de marco
e :
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Vendas no varejo no estado de SGo Paulo para os meses de junho

Leve queda de 0,5%

......................................................................................... .. } de junho de 2020
para junho de 2021

2000

2005

Apesar de ter uma pequena queda em
relacdo d junho de 2020, junho de 2021
serd melhor do que abril, mas ligeiramente
pior do que maio de 2021

Fonte: Noonly
Dados: PMC - IBGE
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As vendas do varejo continuam a se recuperar das fases mais restritivas da pandemia ocorridas em abril/21
quando houve grandes perdas. A geracao de emprego, juntamente com as parcelas do auxilio emergencial e
o menor isolamento social sdo fatores que sugerem um cenario de melhor vendas do varejo em relacao a
abril/21. Em comparacdo com o Dia dos Namorados do ano passado, teremos um cenario muito parecido,
devido a recuperacao da abertura do comércio também ocorrida no ano passado. A projecao é de que as
vendas possam ser em torno de 0,5% menor que junho de 2020.



Participacdo das vendas

2018

Projecdo da participacdo do e-commerce no comeércio varejista
no estado de Sao Paulo

Projecc&o da participacdo [
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~e
-
~.
-
~-

Picos de Black Friday » ~.

O e-commerce no

Dia dos Namorados

vai representar cerca de

14% do comércio varejista
(margem entre 11,0% € 17,0%
em junho de 2021)

---------------------------

i ; : Fonte: Noonly
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Utilizando dados do estado de Sao Paulo estimamos uma participacdao do ecommerce de 11%-17%, e em nossa

pesquisa mostrou que 17% da populacdo de Jundiai usard ecommerce para compras no dia dos namorados, o

gue mogltra que a cidade podera ter uma média de participacdo um pouco maior se comparado com o restante
o estado.

Com mais pessoas no Digital, é extremamente recomendado que as lojas fisicas tenham uma presenca online
também. Mesmo que ndo possuam e-commerce, ter seus dados atualizados no Google, site, redes sociais, é algo
fundamental.
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sobre o Dia dos Namorados




A pesquisa escutou 837 pessoas nas principais vias do centro, e nos bairros Vila
Hortolandia e Vila Arens. Dessas pessoas, a maior parte delas eram da cidade de Jundiai,
com algum destaque para Varzea Paulista, Cabretva e Campo Limpo.



Cidade de origem dos entrevistados

Jundiai - |, G 6 %
Varzea Paulista [N 1 2.8%
Cabretva N 4.3%
Campo Limpo [l 3.9%
Louveira |l 3.7%
Cajamar [l 3.2%
ltupeva [l 2.3%
Jarint [1.6%
ltatiba W 1,1%
Francisco Morato ] 0,6%
Ita J0,5%
Botujuru ] 0,4%
Valinhos | 0,4%
Vinhedo ]0,2%
Atibaia ]0,1%
Braganca Paulista |0,1%
Brasilia ]0,1%
Caieiras ]0,1%
Campinas |0,1%
Indaiatuba ]0,1%
Jodo Pessoa ]0,1%
Jordanésia 10,1%
Salto ]0,1%
S&o Paulo |0,1%
Sumaré ]0,1%
Fonte: Noonly/Ace jundiai



Situacdo empregaticia

Aposentado/Pensionista (6%) Empresdrio (5%)

.................................. A maioria das pessoas

, escutadas declararam estar
oo (56%) empregadas, porém, o
---------------------------- numero de pessoas que
declararam estar
desempregadas representa
: um pouco mais de s dos
Desemprego (33%) entrevistados, o que
acende um sinal de alerta
com relacdo ao indice de
desemprego na regido, que
prejudica o comércio
principalmente em datas
comemorativas.

Fonte: Noonly/Ace jundiai



52,1%

25,1%%

Até R$ 1.000,00 De R$1.000,00 a
R$3.000,00

Fonte: Noonly/Ace jundiai

15,1%

De R$3.000,00 a
R$5.000,00

Renda familiar

5,9%

De R$5.000,00 a
R$10.000,00

1,9%
]

Acima de
R$10.000,00

Desconsiderando as pessoas que ndo
quiseram declarar a sua renda familiar,
notamos que a maioria das pessoas
escutadas sdo pertencentes as classes
D/E (até 1.000,00 reais), C2 e C1 (De
1.000,00 a 3.000,00 reais).



Intencdo de compra no Dia dos Namorados

Nd&o pretende comprar (62%)

A maioria dos
entrevistados declararam
que nao pretendiam
comprar presentes de dia
dos namorados, nos
proximos slides vamos
explicar o porqué.

Pretende comprar (38%)

Fonte: Noonly/Ace jundiai



N&o posso gastar/
Ndo quero (40,60%)

Fonte: Noonly/Ace jundiai

Intencdo de compra no Dia dos Namorados

Ndo estou em um
relacionamento (59,40%)

Dentre aqueles que declaram que nao
comprariam presentes no dia dos
namorados, perguntamos o motivo.
Apesar de uma expressiva porcentagem
de pessoas que declaram que “nao
querem/ndo podem gastar”, justificavel
pela porcentagem de pessoas de baixa
renda entrevistadas, vemos que a maioria
respondeu que “nao estavam em um
relacionamento”, esse fendbmeno vem
aumentando nos dias de hoje, por conta
da pandemia e do aumento do
isolamento social, esta mais dificil que
pessoas possam se conhecer e engajarem
em um relacionamento, além disso, o
aumento de divércios e término de
relacionamentos no geral durante a
pandemia é uma realidade.



Roupas

Cosmeéticos/perfumes
Calcados
Acessorios

Eletrénicos

6,8%

Flores/plantas 5,1%

Eletrodomésticos 3,1%

Cama/mesa/banho 1,7%

Artigo para casa 1,0%

Chocolate I 0,7%

Fonte: Noonly/Ace jundiai

O que pretendem comprar*

*QOs entrevistados podiam escolher mais que uma op¢ao de compra

22,9%
22,5%

21,8%

35,2%

Dentre aqueles que declaram que irdao
consumir no dia dos namorados, perguntamos
qual seria o presente escolhido. Como
podemos analisar no grafico, a maioria das
pessoas declararam que irdo presentear seus
parceiros com roupas, cosméticos/perfumes,
calcados, e acessérios (joias, relogios, bolsas,
6culos, bijuterias). Importante que os lojistas,
principalmente nesses setores se preparem
para o possivel aumento da demanda.

Acessorios e eletrénicos serdao as opcoes mais
preteridas por classe de renda de até 1.000
reais. Flores/Plantas é a opcdo mais preterida
por classe de renda de até de 5.000 a 10.000
reais.



Onde pretendem comprar

Sites/e-commerce (17,00%)

A pesquisa também quis

saber sobre onde as

pesso0as que iriam comprar

presentes para o dia dos

o o namorados iriam consumir.

Lojas fisicas em Jundiai (79,00%) . .. .
----------------------------------- Lojas fisicas em Jundiai
formam a grande maioria, e
site/e-commerce também
tem o seu destaque.

Lojas fisicas em
outras cidades (4,00%)

Fonte: Noonly/Ace jundiai



Quanto pretendem gastar

58,8%

Com relacao ao
ticket-médio daqueles que
pretendiam comemorar o
dia dos namorados, a
maioria declarou que
pretendiam gastar entre R$
100,00 e RS 500,00.

6,1%

B ==
Até R$100,00 De R$100,00 a De R$500,00 a Acima de
R$500,00 R$1.000,00 R$1.000,00

Fonte: Noonly/Ace jundiai



Formas de pagamento preferida

47,9%

Com relacdo a forma de

pagamento, a maioria

declarou que pretendiam
29,3% pagar em dinheiro, sequido
daqueles que declararam
pagar com cartdo de
crédito e logo em seqguida
com cartdo de débito. Ou
seja, 69,8% dos
entrevistados pretendem

21,9%

0,6% 0,3% pagar a vista por suas
compras.
Dinheiro Cartdo de débito  Cartdo de crédito Carné ou PIX
crediario

Fonte: Noonly/Ace jundiai



19,4%

Fonte: Noonly/Ace jundiai

29,0%

4

Parcelas

Quantas vezes pretende parcelar

22,6%

12,9%

3,2%

Ainda assim, 29,9% dos
entrevistados pretendem pagar com
cartao de crédito ou carné/crediario
as suas compras de dia dos
namorados, considerando que essa
porcentagem representa a
praticamente s do nimero de
entrevistados, ainda é importante
que o lojista se concentre na
facilidade de pagamento, cabendo
também considerar que, aquele
consumidor que declarou que
pagaria por suas compras de dia dos
namorados em dinheiro, pode ser
levado a consumir mais se notar que
haverd uma facilidade no pagamento
e/ou possibilidade de parcelamento.



Percepcdo da economia para os proximos meses

A economia pode
piorar (24,60%)
Expectativa de um
cendrio melhor (35,50%)

A economia tende a se
manter instavel (39,80%)

Fonte: Noonly/Ace jundiai

Apesar do alto indice de
desemprego encontrado entre os
entrevistados, percebemos que a
maioria ainda se mantiveram
otimistas com relacdo ao cendrio
econdmico futuro sendo que a
maioria declarou crer que o cenario
econdmico deve ficar na mesma ou
entdao melhorar nos préximos
meses. Esse dado pode demonstrar
uma melhora nos indices de
confianca do consumidor para o dia
dos namorados.
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e hdbitos de consumo da populacao
de Jundiai, SP




Analisando dados de picos de movimento no Terminal
Central de Jundiai e nos comércios da zona central da
cidade, percebemos um movimento pendular das
pessoas muito interessante. E entender esse
movimento nos ajuda a conhecer a dindmica da cidade e
a nos preparar para receber os clientes com qualidade
no atendimento em todos os momentos.

De segunda a sexta, o pico de movimento no terminal
comeca entre as 6h e 8h, com as pessoas chegando
para o trabalho. Proxima das 9h, 10h, muitas dessas
pessoas que ja estdo no Centro trabalhando, comecam
a movimentar as lojas vizinhas. Temos um pico nas
lojas perto de 11h (logo antes do almoco), com um
tempo de permanéncia mais curto, pois muitas irdo
almocar e voltar ao trabalho. Equipe treinada para
agilidade no atendimento é fundamental. No horario
de almoco o movimento reduz, aumentando
novamente perto das 15h, principalmente as

sextas-feiras. j Proibida

Entrada

e Pedestres gz |
Aos sabados, o pico de movimento nas lojas fica entre
10h e 13h.

Fonte: Google




Dia dos Namorados

Para o Dia dos Namorados é esperado que muitos
consumidores facam compras de Ultima hora,
principalmente na véspera, sexta-feira e sabado. O
periodo da tarde da sexta (11/06/2021) deve ter um
aumento de pessoas circulando no centro,
principalmente 15h e 17h. Ja no sdbado o pico fica das
11h as 13h.

Preparar a loja para receber os clientes com seguranca
durante a pandemia é essencial. Daremos algumas dicas
mais a frente, mas saiba que o consumidor conseguir
achar sua loja e ver seu horario de funcionamento
atualizado na internet pode reduzir uma de suas
preocupacoes, que é circular a toa pelas ruas na
pandemia.



Movimento das pessoas entre o Terminal Cenftral
e o Centro de Jundiai

De segunda a sexta
Quantidade de pessoas

transitando
. Alta
ovimento do ’ Média
comeércio no
Cep’rro ‘ Baixa

Fonte: Noonly
Dados Google
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nos dias que antecedem o Dia dos
Namorados
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Ao lado, podemos ver a concentracao das lojas de maior
faturamento situadas no Centro de Jundiai e a
localizacdo do Terminal Central, um dos principais

destinos/paradas das classes C/D/E que precisam do
transporte publico.

Essa concentracao de lojas gera um polo comercial de
rua, que juntas amplificam a polarizacdo de pessoas até
a area. Podemos pensar da seguinte forma: quanto
maior a oferta e variedade de produtos, maior a chance
do consumidor achar o que precisa, o que aumenta a
conveniéncia, principalmente em uma compra de ultima
hora (como véspera do Dia dos Namorados).



Vias mais movimentadas

Marcadas pelas linhas em
vermelho, podemos identificar as
vias com maior movimento na
zona central de Jundiai, com base
na conveniéncia gerada aos
consumidores pela variedade de
produtos ofertados e na
proximidade com o Terminal
Central.

Uma curiosidade: do Terminal

Central até a rua Barao de Jundiai,

leva cerca de 8 minutos a pé.

0 Proca da  Ter
\.\ Bondeira ¢
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categorias relevantes para o Dia dos
Namorados




Potencial de consumo por regido de Jundiai

O potencial de consumo é segmentado por classe de
renda da populacdo. Nos permite enxergar quais
regioes da cidade possuem maior potencial de
consumir determinadas categorias de produtos.

E excelente para entendermos, por exemplo, onde
focar uma campanha de comunicacdo/publicidade,
entendermos se o publico que estamos buscando
atender reside muito longe de onde esta a loja.

A seguir, apresentaremos mapas com as
concentracoes de alguns potenciais de consumo.
Quanto mais escura for a cor no mapa, maior a
concentracdo da caracteristica sendo analisada.
Quanto mais clara, menor a concentragao.

Dados: IBGE, 2018



Potencial de consumo de vestuario

Refere-se aos gastos com roupas confeccionadas para
homens, mulheres e criancas, como calcas, agasalhos,
saias, ternos, lingeries, shorts, camisas, camisetas,
blusas, meias, pijamas, vestidos, roupas de banho.

Nos mapas de potencial de consumo de vestuario a
seguir, a logica de interpretacdo é: as regioes onde
ha cores mais escuras possuem maior concentracao
do atributo avaliado, no caso potencial de vestuério,
quanto mais clara for a cor, menor a concentracdo.
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Areas com maior potencial de consumo de vestudrio da classe B1 | )
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potencial de consumo de vestudrio da classe B2 | )
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Areas com maior potencial de consumo de vestudrio da classe C1 )
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Areas com maior potencial de consumo de vestudrio da classe C2 | ’
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Potencial de consumo de calcados

Refere-se aos gastos com sapatos, sandalias, ténis,
sapatilhas, etc.

Nos mapas de potencial de consumo de cal¢ados a
seguir, a logica de interpretagao é: as regides onde
ha cores mais escuras possuem maior concentracao
do atributo avaliado, quanto mais clara for a cor,
menor a concentracao.
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Potencial de consumo de higiene e cuidados
pessoais

Refere-se aos gastos com artigos de higiene e de
beleza. Compreende, cremes, bronzeadores,
maquiagem, sabonetes, produtos para o cabelo,
produtos para a pele e boca, esmaltes, etc.

Nos mapas de potencial de consumo de higiene e
cuidados pessoais a seguir, a logica de
interpretacdo é: as regioes onde ha cores mais
escuras possuem maior concentracao do atributo
avaliado, quanto mais clara for a cor, menor a
concentracao.
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Potencial de consumo de perfumes
Refere-se aos gastos com artigos de perfumaria.

Nos mapas de potencial de consumo de perfumes a
seguir, a logica de interpretacdo é: as regides onde
ha cores mais escuras possuem maior concentracao
do atributo avaliado, quanto mais clara for a cor,
menor a concentracao.
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Areas com maior potencial de consumo de perfumes da classe B2
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Potencial de consumo de Acessorios

Refere-se aos gastos para aquisicao de relégios, joias,
bolsas, 6culos, bijuterias e etc.

Nos mapas de potencial de consumo de acessorios
a seguir, a logica de interpretagao é: as regides onde
ha cores mais escuras possuem maior concentracao
do atributo avaliado, quanto mais clara for a cor,
menor a concentracao.
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Vamos olhar um pouco para as maiores preocupacoes
dos consumidores. Assim podemos prover algumas
solucoes que os deixem mais confortaveis em sua
jornada de compra.

Minha saide e de minha Familia: preparem a loja
seguindo todas as medidas de seguranca. Evitem
aglomeracoes internas, usem mascara, se possivel
mecam a temperatura, disponibilizem alcool em gel. O
descuidado podera afastar consumidores
preocupados com sua saude.

Aumento do preco dos produtos: sentido
principalmente na categoria de alimentos, mas acaba
impactando o poder de compra total. O pagamento
facilitado pode incentivar o consumo, ndo apenas com
o parcelamento, mas com a nova modalidade de
pagamento Pix. Uma vantagem do Dia dos
Namorados é que estd muito préximo do dia de
pagamento, isso tende a estimular as vendas.

Quais sGo suas principais preocupacoes

Minha salde e de
minha familia

Aumento do preco
dos produtos

Inseguranca ao sair
de casa

Ficar mais tfempo
de quarentena

Reducdo da renda
do meu lar

Instabilidade politica
e econdmica do pais

Fonte: NielsenlQ

74,1
66,9
34,5
33,1
32,5




Inseguranca ao sair de casa: ter os dados da sua loja
atualizados online ajudam o consumidor a se preparar
para a compra planejada. Nao é mandatério ter site ou
e-commerce (apesar de bastante recomendado), mas
o consumidor conseguir te localizar no Google, ver
seu endereco e hordrio de funcionamento, garante
que ele tenha certeza que a loja estara aberta quando
ele for até vocé. E isso ainda ajuda a reduzir a
inseguranca de sair de casa para encontrar uma loja
fechada. Se o concorrente indica claramente que esta
funcionando, e sua loja talvez, o consumidor mudara
de rumo.

Ter presenca digital ajuda na memorabilidade de sua
marca e a levar o consumidor para a loja Fisica.



Pix

E uma nova modalidade de pagamento anunciada
pelo Banco Central em fevereiro de 2020. Ela pode
ser utilizada tanto por Pessoa Fisica, como Pessoa
Juridica. O dinheiro cai diretfo na conta em
segundos, com taxas bem mais baixas, ou
gratuitamente dependendo da instituicdo.

Além de facilitar no controle de caixa, pelo
recebimento/pagamento instantdneo, a taxa
reduzida abre margem para dar um desconto para
seus clientes e criar novos programas de fidelidade,
incentivando o consumo.

25% da populacdo cadastrada

102 bilhées de gastos via Pix

Pagamento sem contato

Fonte: NielsenlQ
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Como pretende comemorar

Além disso, buscamos saber sobre como as
pessoas que pretendiam consumir no dia dos
namorados iriam comemorar a data. A
12,2% maioria das pessoas declararam que iriam
jantar em casa, porém, pedindo comida por
aplicativo, ou entdo iriam sair para jantar. O
11,4% que leva a crer que o mercado de
restaurantes estard aquecido nesse dia, tanto
para vendas no saldo quanto para vendas por
8,3% aplicativo. Dessa forma, cabe aos
proprietarios de restaurantes se prepararem
para atender a demanda, aumentando a
3.1% eficiéncia da equipe de atendimento como
garcons e a equipe da cozinha e também de
entregadores.
Sair para jantar e viajar é a opcao preferida
por classe de renda de 10.000 reais ou mais

Jantar em casa/ pedir comida por aplicativo

Sair para jantar

Jantar em casa (fazer comida)

Viajar

N3o pretende comemorar 1,9%

Fonte: Noonly/Ace jundiai



14,3%

5,1%

Até R$ 1.000,00 DeR$1.000,00a
R$3.000,00

Pretende sair para jantar

23,1%

19,0% 19,5%

De R$3.000,00 a De R$5.000,00 a Acima de
R$5.000,00 R$10.000,00 R$10.000,00

Com a pesquisa de campo, também
foi possivel notar que quanto maior a
faixa de renda declarada maior a
probabilidade de escolherem sair
para jantar para comemorar o dia
dos namorados. Portanto,
restaurantes localizados em regides
nobres da cidade de Jundiai podem
notar um aquecimento nos negocios
nesse periodo.
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Ao lado, podemos ver a concentracao dos
restaurantes de maior relevancia para o Dia
dos Namorados devido aos seus perfis,
situadas na regidao Central de Jundiai, mais
especificamente na avenida 9 de Julho e
adjacéncias. Podemos ver também a
localizacdo do Terminal Central e de dois
shoppings nas extremidades da avenida, sendo
estes dois Gltimos um dos principais destinos
para as classes econdmicas mais altas, pela
presenca de estabelecimentos tradicionais.
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Considerando o momento da economia,
pandemia, isolamento social caindo,
preocupacoes dos consumidores, alguns
produtos podem se destacar nas vendas dos dias
que antecedem o Dia dos Namorados.

e Roupas, calcados e acessorios: Sempre
visto como uma opc¢ao em datas
comemorativas, no dia dos namorados
promete estar com grande destaque, até
pela abertura de alguns
estabelecimentos, pessoas estardo mais
interessadas em estar bonitas para voltar
a sair. Essas categorias foram citadas por
35,2%; 22,5% e 21,8% dos entrevistados
respectivamente.

e Produtos de Beleza: com a reabertura de
alguns locais, isolamento social caindo,
essa categoria tende a melhorar. Além
disso, é uma categoria que vai bem
historicamente nessa data, sendo citada
por 22,9% dos entrevistados este ano.




e Flores: tende a vender bem. Mesmo que
com tickets menores, mais pessoas devem
optar por elas.

e Eletronicos: Apesar de serem mais caros,
as pessoas de mais baixa renda foram os
que mais responderam que pretendiam
consumir nessa categoria, portanto,
eletronicos de menor valor, como
celulares, fones de ouvido, smart watches
e etc., devem ter maior procura. Cabe
relembrar a importancia na facilidade de
pagamento nesses casos.

e Restaurante: Sair para jantar sempre foi
um dos maiores programas nos dias dos
namorados. Com a pandemia, caso nao
haja nenhum decreto para essa data que
limite o acesso ou os hordrios de
funcionamento, o setor de bares e
restaurantes deve dar uma aquecida no
dia dos namorados, ainda mais se
considerarmos a demanda pelo delivery.




Equipe

Estatistica

Gustavo Brusse

Geografia/ Marketing
Ivan Shieh Basotti

Samuel Andrade

Especialista em varejo

Fernando Foster



FILIADA A FACESP

#~~N\ASSOCIAGAO
».vACOMERCIAL

EMPRESARIAL DE JUNDIAI

CONECTADA COM VOCE. LIGADA NO FUTURO.

(11) 3308 4300
imprensa@acejundiai.com.br

noonly

ciéncia de dados e inteligéncia geogrdfica
Grupo Conexdo Farma/GeoMeridium

www.noonly.com.br / www.conexaofarma.com.br

samuel.andrade@noonly.com.br
ivan.basotti@noonly.com.br
gustavo@noonly.com.br
fernando@noonly.com.br



