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Insights

77.447 criancas em Jundiai

O a4 anos 27.141
5a9anos 25275

10 a 14 anos 25030

Fonte: IBGE - Projecao Noonly 2021




Os dias considerados parte da data
sazonal de Dia das Criangas estao entre
27 de setembro e 11 de outubro.

Fonte: Ebit | Nielsen Webshoppers 43, 2021



A busca no Google pelo termo “Dia das Criancas” comeca a ter maior
relevancia a partir de meados de setembro

Sendo o pico de procura com aproximadamente
1 semana de antecedéncia.

Fonte: Google Trends



Lembrando que o dia de recebimento de salario da maioria das pessoas (52 dia
util do més - 8 de outubro) coincide com o final de semana que antecede a
comemoracgao do Dia das Criangas. Por isso, somando o recebimento do salario
com o pico de procura por presentes com 1 semana de antecedéncia,

devemos esperar um aumento de clientes significativo de
sexta a segunda (8 a 11 de outubro).



83,6% dos entrevistados
que pretendem comprar presentes darao

preferéncia por compra em lojas fisicas.

Fonte: Pesquisa do Dia das Criangas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados



Se grande parte dos consumidores pretendem comprar em
lojas fisicas, quais horarios as lojas do Centro de Jundiai
podem esperar maior movimento?

Dados de picos de movimento no Terminal Central de Jundiai e nos comércios da zona central da
cidade, nos mostram a dindmica de locomocao das pessoas entre esses dois pontos.

De segunda a sexta, o pico de movimento no terminal comeca entre as 6h e 8h, com as pessoas
chegando para o trabalho. Proximo das 9h, 10h, muitas dessas pessoas que ja estao no Centro
trabalhando, comecam a movimentar as lojas vizinhas. Temos um pico nas lojas perto de 11h (logo
antes do almog¢o), com um tempo de permanéncia mais curto, pois muitas irdo almocar e voltar ao
trabalho. Equipe treinada para agilidade no atendimento é fundamental. No horario de almogo o
movimento reduz, aumentando novamente perto das 15h, principalmente as sextas-feiras.

Aos sabados, o pico de movimento nas lojas fica entre 10h e 13h.

Fonte: Noonly
Dados: Google Maps



Horarios com tendéncias de pico de pessoas no
Terminal Central e nas lojas do Centro de Jundiai

Quantidade de pessoas

T . ; | -l— .nC” transitando
ermina ermi
? 10h 16h I Alta
Cenfral @ -~ Cenfradl ®
Movimento:do ' ‘ Média
comercio no
- Centro ! . Baixa

Fonte: Noonly
Dados: Google Maps
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Ao lado, podemos ver a concentragao das lojas
de maior faturamento situadas no Centro de
Jundiai e a localizagao do Terminal Central, um
dos principais destinos/paradas das classes

C/D/E que precisam do transporte publico.

Essa concentracao de lojas gera um polo
comercial de rua, que juntas amplificam a
polarizacao de pessoas até a area. Podemos
pensar da seguinte forma: quanto maior a
oferta e variedade de produtos, maior a chance
do consumidor achar o que precisa, o que
aumenta a conveniéncia, principalmente em
uma compra de ultima hora (como véspera do
Dia das Criancgas).

Fonte: Noonly



Vias mais movimentadas

Marcadas pelas linhas em vermelho,
podemos identificar as vias com maior
movimento na zona central de Jundiai,
com base na conveniéncia gerada aos

consumidores pela variedade de
produtos ofertados e na proximidade
com o Terminal Central.

Uma curiosidade: do Terminal Central

até a rua Barao de Jundiai, leva cerca
de 8 minutos a pé.

Fonte: Noonly
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Site do fabricante

Site de comparacao de precos
Promocgao via e-mail
Recomendagao

Digitando nome da loja
Redes sociais

Site de busca

Fonte: Ebit | Nielsen Webshoppers 44, 2021
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No Brasil, apesar de uma queda de 8% no
numero de presentes e de 15% no ticket médio
dos presentes em 2020 em relagao a 2019,

a data continua sendo muito bem
representada no calendario anual
com vendas de RS 2.43 Bino
periodo entre 27 de setembro e 11
de outubro, cuja venda média
diaria fica em RS 162 Mi.

Fonte: Ebit | Nielsen Webshoppers 43, 2021
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Em Jundiai o ticket médio do presente
em 2021 segundo maior parte dos
entrevistados fica em até RS 200,00,
sendo dinheiro e cartao de crédito as
formas de pagamento preferidas.

Fonte: Pesquisa do Dia das Criangas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados
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Brinquedos, vestuario e calgados sao
0s mais citados na intencao de
compra pelos entrevistados

mas destacamos uma boa oportunidade para quem
trabalha com eletrénicos (videogames,
smartphones, tablets, computadores) e também
para locais de passeio como shoppings, cinemas,
parques de diversao e até circos.

Fonte: Pesquisa do Dia das Criangas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados
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Vendas no varejo no estado de Sdo Paulo
Dez 2019 a Dez 2020

~A
& Picos de dezembro
0 2 ST
E 0 b
2>
o O
> O
: Inicio, da pandemia |
i Quedas de janeiro/fevereiro,
2000 2005 2010 2015 ago 2021

Fonte: Noonly
Dados do PMC-IBGE



A série histérica do volume de vendas no varejo é medida pela Pesquisa Mensal do
Comércio (PMC) do IBGE e possui certas caracteristicas. Nota-se que todo més de
dezembro ha um pico de vendas no varejo devido ao periodo de festas de final de

ano, como o natal e ano novo. Como consequéncia desse periodo, os meses de
janeiro e fevereiro apresentam uma queda no volume de vendas no varejo devido ao
aumento de impostos, matriculas escolares e gastos do inicio do ano.

O ano de 2020 foi um ano totalmente atipico por conta da pandemia de COVID-19,
qgue teve inicio no més de margo, e resultou em uma grande redu¢ao no volume de
vendas no varejo, principalmente devido as restricdes de funcionamento do
comeércio e alto indice de isolamento social que o momento requeria.

Entretanto, a demanda represada nesse periodo fez com que, apds relaxamento das
restricoes de funcionamento do comércio e a queda no indice de isolamento social,
o volume de vendas no varejo voltasse a crescer no segundo semestre de 2020
acima da média dos ultimos anos.



Proje¢ao das vendas no varejo no estado de Sdo Paulo

a retomada das vendas
vistas em maio, junho,
julho e agosto.
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Fonte: Noonly
Dados do PMC-IBGE



O método de projecao do volume de vendas do varejo leva em conta toda a sazonalidade
dos dados observados desde 2000 pelo PMC/IBGE. O resultado da projecao pode ser
vista na linha pontilhada do grafico anterior.

As projecoes de vendas no varejo apontam para um crescimento de 1,3% em relagao ao
dia das criancas do ano passado. Isso € uma boa noticia, ja que o segundo semestre do
ano passado foi um periodo de grande recuperagao do comeércio daquele ano. Comparado
ao periodo pré-pandemia, o volume de vendas no varejo no dia das criancas deste ano
sera 8,6% maior. Em relacao ao dias das maes deste ano, teremos um aumento de 3,4%.

Contribui para esse resultado o avanc¢o no indices de vacinagao na regiao juntamente com
a queda no numero de casos e obitos pela COVID 19. Consequentemente, ha um aumento
na confianca da populagao que ja impacta na queda do indice de isolamento social. O
comércio também se beneficia de um periodo mais longo sem restricdes nos horarios de
funcionamentos o que reflete num aumento da geragao de empregos.






Com o avanc¢o da vacinacao contra a COVID-19 no estado de Sao Paulo, que atingiu em
Setembro a marca de 78,91% da populagao vacinada com a primeira dose e 55,96% com a
segunda dose,

a populacao esta mais confiante de sair de casa.

As vendas do varejo no segundo semestre surpreenderam o mercado positivamente,
mesmo em um periodo de restricao economica. Isso também reflete no saldo positivo da
geracao de emprego e na leve queda no isolamento social da populagcao que
mostraremos a seguir.



Isolamento social na cidade de Jundiai

Reducdo de 4,63% no isolamento
em comparacdo ao Dia dos Pais

de 2021
60% agosto:
37,43% de |solomenfo
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Fonte: Noonly
Dados do Sistema de Monitoramento Inteligente do Governo de Sao Paulo-SIMI
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Empregos gerados em Jundiai, SP - 2020/2021
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Os dados do CAGED (Cadastro Geral de Empregados e Desempregados) para o municipio
de Jundiai mostram que o saldo entre admissoes e demissdes foi negativo na maior parte
do primeiro semestre de 2020, recuperando no segundo semestre devido ao relaxamento

das medidas restritivas. Nos primeiros meses de 2021, a geragcao de emprego mostrou um
saldo positivo, mesmo no pior momento da pandemia. Em abril, quando ha um periodo de
restricao maior, ha uma queda na geragao de empregos na cidade. O ritmo de criagao de
empregos vem se recuperando desde maio com a abertura gradual da economia. Espera-

se que em outubro, com a saida das fases mais restritivas e o avango da vacinacao, a
geracao de empregos continue evoluindo acima de 1000 empregos gerados por més na
cidade.



Vendas
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Vendas no varejo no estado de Sao Paulo para os meses de outubro

8.6% de crescimento em relacdo &
outubro de 2019 e 1,3% em relacdo
a outubro de 2020.
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Fonte: Noonly
Dados do PMC-IBGE



As vendas do varejo continuam a se recuperar das fases mais restritivas da pandemia
ocorridas em marco e abril/21 quando houve grandes perdas. A geracao de emprego
juntamente com o menor isolamento social sao fatores que sugerem um cenario de

melhor vendas do varejo. Em compara¢ao com o dia das criangas do ano passado,
teremos um cenario um pouco melhor, a projecao é de que as vendas possam ser em torno
de 1,3% (de -2,4% a 5,0%) maior que outubro de 2020.



Participacdo das vendas

2018

Projecdo da participacdo do e-commerce no comercio varejista
no estado de Sdo Paulo
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Fonte: Noonly
Dados do MCC-ENET; IBGE



Utilizando dados do estado de Sao Paulo estimamos uma participagao do e-commerce de
7,3% a 13,2% nas vendas do varejo, enquanto que em nossa pesquisa mostrou que 11,6%
da populagao de Jundiai usara o e-commerce para compras no Dia das Criangas, o que
mostra que a cidade podera estar na média de participagao se comparado com o restante
do estado, priorizando vendas nas lojas fisicas.
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A pesquisa escutou 543 pessoas nas principais vias do centro, bairros Vila
Hortolandia, Vila Arens, Ponte Sao Joao e entorno do Maxxi Shopping e Jundiai
Shopping . Dessas pessoas, a maior parte delas eram da cidade de Jundiai,com

algum destaque para Varzea Paulista, Campo Limpo e Itupeva.



H Fonte: Pesquisa do Dia das Criangas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Perfil dos entrevistados Daion ACE il 23225 o< Setemive) 00| 545 et

Sexo Faixa etaria

50%

40%

30%
@ Feminino
Masculino
L 20%
10%
0%

26a35 36a50 19a25 51a65 66 a 80 16a18 +80

Faixa Etdria

Fonte: Pesquisa Noonly e Instituto de Dados ACE Jundiafi



Jundiai

Varzea Paulista

Campo Limpo

Itupeva

Louveira

Francisco Morato

Cabreuva

Campinas

Jarinu

Cidade de origem dos entrevistados

—0,37%

—0,37%

—0,37%

Fonte: Pesquisa do Dia das Criancas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados



Situacao empregaticia atual

@ Empregado

@ Desempregado

) Aposentado/Pensionista
Empresario

Fonte: Pesquisa do Dia das Criangas em Jundiai | Noonly e Instituto de

Fonte: PeSqUIsa Noonly e Instituto de Dados ACE Jundiai Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados



Renda Familiar

80%

60%

40%

20%

1,29%

0%
De 1 mil a 3 mil reais Até 1 mil reais N3&o quis responder De 3 mil a 5 mil reais De 5 a 10 mil reais

Renda Aproximada

Fonte: Pesquisa do Dia das Criancas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados



No grafico "Intencao de compra" a seguir, percebemos que a maioria das compras serao
realizadas na “dltima hora”, uma vez que 91,63% das pessoas que tém intencao de
presentear, declararam que ainda vao comprar presentes para o dia das crianc¢as.

Esse € mais um fator que favorece as lojas fisicas em comparagao ao e-commerce que
necessita de tempo para as encomendas chegarem.



Intencao de compra

@ Nio
@ Sim (ainda vou comprar o presente)
Sim (ja comprei presente)

Fonte: Pesquisa do Dia das Criangas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados



Motivo por nao comprar

@ N3o quero/ndo posso gastar

@ N3o tenho nenhuma crianga
para presentear

Fonte: Pesquisa Noonly e Instituto de Dados ACE Jundiai

Fonte: Pesquisa do Dia das Criangas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados



Fonte: Pesquisa do Dia das Criangas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados

Quem pretende presentear?
Filho(a)

Neto(a)

Filho(a), Sobrinho(a)
Sobrinho(a)

Afilhado(a)

Filho(a), Afilhado(a)
Filho(a), Neto(a)
Filho(a), Enteado(a)
Enteado(a)

Neto(a), Afilhado(a)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%



Quantos presentes pretende comprar?

@1

@3

Fonte: Pesquisa do Dia das Criangas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados



O que leva em consideragao ao escolher a loja?

Promogéo (Bons descontos) 77,29%

Qualidade dos produtos [SRSFAZ

Promog&o (Bons descontos), Qualidade dos produtos [SREFeZA

Promogao (Bons descontos), Qualidade dos produtos, Bom 2399
atendimento °

Promoc&o (Bons descontos), Bom atendimento 1,59%
Promog&o (Bons descontos), Facilidade no pagamento [li—1,2%

Bom atendimento }—0,8%

Promogao (Bons descontos), Qualidade dos produtos, Bom
atendimento, Vitrine e decoragdo bem feita, Facilidade no f—0,8%
pagamento

Promog&o (Bons descontos), Qualidade dos produtos, Vitrine A
= ; - —0,8%
e decoragdo bem feita, Facilidade no pagamento

Facilidade no pagamento §—0,8%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Fonte: Pesquisa do Dia das Criangas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados



O que pretende comprar?

Brinquedos

Roupas

Nao sabe 14,62%

Roupas, Brinquedos
Roupas, Calgados
Calgados

Eletronicos

Calgados, Brinquedos

Roupas, Calgados, Brinquedos

Acessorios (joias, relégios, 6culos) 0,79%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Fonte: Pesquisa do Dia das Criangas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados



Onde pretende comprar?

11,6%

@ Lojas fisicas em Jundiai
@ Site/ecommerce
Lojas fisicas em outra cidade

83,9%

Fonte: Pesquisa do Dia das Criancas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados



Quanto pretendem gastar?

60%

53,57%

50%

40%

30%

20%

10% 10,71%

0,4%

0%
De R$ 100,00 a R$ 200,00 De RS 200,00 a R$ 300,00 De R$ 400,00 a R$ 500,00 Acima de R$ 1.000,00
Até RS 100,00 De R$ 300,00 a RS 400,00 De 500,00 a R$ 1000,00
Qual valor pretende gastar com presentes?

Fonte: Pesquisa do Dia das Criangas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados



A maioria das compras deve ser feita a vista, haja visto que 66% dos entrevistados
pretendem realizar as suas compras em dinheiro ou no cartao de débito.

Porém, uma parcela significativa de 27,5% da populagao declarou que pretende pagar por
suas compras no crédito, por isso € importante o comerciante estar atento as
possibilidades de facilitagao no pagamento. Mesmo a maioria dos entrevistados ter
declarado que pretende fazer suas compras a vista, esses consumidores podem ser
levados a aumentar o seu ticket-meédio caso encontrem uma boa facilidade no

pagamento.



Qual a forma de pagamento?

@ Em dinheiro

@ Cartdo de crédito
Camé ou crediario
Cartdo de débito

61,4%

Fonte: Pesquisa do Dia das Criangas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados



Pretende parcelar a compra em quantas vezes?
so
0%
a0%
20% 21,43%

10%

()

1 2 3 4 5 10

Pretende parcelar, em quantas vezes?

Fonte: Pesquisa do Dia das Criancas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados



A maioria dos entrevistados que vao comprar presentes para o dia das criangas
declararam que nao irao de fato comemorar a data, porém, dos que responderam que
pretendem comemorar, a maioria declarou que pretende passear em shoppings, cinemas,
parques de diversao e etc. Ou seja, os “locais de passeio” da cidade podem notar um bom
aumento no movimento na véspera e na data do Dia das Criancas.



Como pretende comemorar?

N&o pretende comemorar

Sair para passear (parque de diversdes, cinema, shopping, etc.)

Jantar/Almogo em casa (fazer comida)

Jantar/Almogo em casa (comida por aplicativo, telefone etc.)

Sair para jantar/almogar em restaurante, lanchonete, etc.

Churrasco

Jantar/Almogo em casa (comida por aplicativo, telefone etc.), Sair
para passear (parque de diversdes, cinema, shopping, etc.)

Sair para jantar/almogar em restaurante, lanchonete, etc., Sair para
passear (parque de diversdes, cinema, shopping, etc.)

Jantar/Almogo em casa (comida por aplicativo, telefone etc.),
Jantar/Almogo em casa (fazer comida)

—0,44%

—0,44%

0,44%

0% 5% 10% 15%

Fonte: Pesquisa do Dia das Criangas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados
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Apesar dos dados do CAGED estarem mostrando uma recuperagao na economia com
relacao a geracao de empregos, notamos que a percep¢cao da maioria dos entrevistados
com relagdao a como a economia vai estar nos proximos meses é pessimista. Fatores como
a variante Delta do Coronavirus e o aumento dos pregos em itens basicos da cesta basica,
da gasolina e energia elétrica podem estar entre os principais fatores para esse resultado.



Qual a sua percepc¢ao em relagao a economia para os
proximos meses?

@ A economia vai se manter INSTAVEL
@ O cendrio econdmico pode PIORAR
Expectativa de um cendrio MELHOR

Fonte: Pesquisa do Dia das Criangas em Jundiai | Noonly e Instituto de
Dados ACE Jundiai - 22 a 25 de Setembro/ 2021 | 543 entrevistados






Potencial de consumo por regiao de Jundiai

O potencial de consumo é segmentado por classe de renda da populagao. Nos permite enxergar
quais regioes da cidade possuem maior potencial de consumir determinadas categorias de produtos.

E excelente para entendermos, por exemplo, onde focar uma campanha de
comunicagao/publicidade, entendermos se o publico que estamos buscando atender reside muito
longe de onde esta a loja.

A seguir, apresentaremos mapas com as concentracoes de alguns potenciais de consumo. Quanto

mais escura for a cor no mapa, maior a concentragao da caracteristica sendo analisada. Quanto mais
clara, menor a concentracgao.

Dados: IBGE, 2018



Potencial de consumo de recreacao e cultura

Refere-se aos gastos com brinquedos,
jogos, aparelhos de celular e acessorios,
mensalidades de clubes e academias,
cinema, teatro, etc.

Nos mapas de potencial de consumo de
recreacao e cultura a seguir, a légica de
interpretacao é: as regioes onde ha cores
mais escuras possuem maior concentragao
do atributo avaliado, quanto mais clara for a
cor, menor a concentragao.




AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
RECREACAO E LAZER DA CLASSE A
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AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
RECREACAO E LAZER DA CLASSE B1
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AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
RECREACAO E LAZER DA CLASSE B2
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AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
RECREACAO E LAZER DA CLASSE C1
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AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
RECREACAO E LAZER DA CLASSE C2
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AREAS COM MAIOR POTENCIAL DE CONSUMO DE
RECREACAO E LAZER DA CLASSE D/E
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Potencial de consumo de vestuario

Refere-se aos gastos com roupas
confeccionadas para homens, mulheres e
criangcas, como calgas, agasalhos, saias,
ternos, lingeries, shorts, camisas, camisetas,
blusas, meias, pijamas, vestidos, roupas de
banho.

Nos mapas de potencial de consumo de
vestuario a seguir, a ldogica de interpretacao
é: as regidoes onde ha cores mais escuras
possuem maior concentra¢cao do atributo
avaliado, no caso potencial de vestuario,
quanto mais clara for a cor, menor a
concentracgao.
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Potencial de consumo de cal¢cados

Refere-se aos gastos com sapatos,
sandalias, ténis, sapatilhas, etc.

Nos mapas de potencial de consumo de
calcados a seguir, a légica de interpretacao
é: as regides onde ha cores mais escuras
possuem maior concentracao do atributo
avaliado, quanto mais clara for a cor, menor
a concentracao.
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Brinquedos: disponiveis nos mais variados valores, para o dia das criangas esta sempre
entre os mais lembrados e esse ano nao sera diferente.

Roupas e calcados: sempre visto como uma boa opgao de presente em todas as datas
comemorativas. Para o Dia das Criangas vale para o comerciante investir na moda infanto-
juvenil.

Recreacao e Cultura: levar os filhos, netos, afilhados e sobrinhos para passear sempre foi
um dos principais programas de fim de semana para boa parte das familias brasileiras.
Com a pandemia, esse programa passou a perder importancia, porém, com avinda do Dia
das Criancgas e o avan¢o das vacinagoes, esse setor deve comecar a presenciar uma
recuperagcao acima da média nesse periodo.
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